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RELATÓRIO
SALAS DE NEGÓCIO PARA JOVENS DE 
CABO DELGADO-PEMBA 24/03/23
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1.    CONTEXTUALIZAÇÃO

O projecto “+EMPREGO em parceria público-privada para os 
jovens de Cabo Delgado”, financiado pela União Europeia e 
co-financiado e gerido pelo Camões IP, desenvolveu parceria 
com a CTA, visando aumentar a competitividade e a sustent-
abilidade, mobilizando e envolvendo de forma proactiva o 
sector privado, na busca de soluções de emprego e formação 
profissional para jovens e comunidades de Cabo Delgado.

Uma das actividades previstas é a organização de salas de 
negócios para jovens de Cabo Delgado que tenham projectos 
de investimento que careçam de financiamento. Esta activi-
dade iniciou com a Chamada de Projectos para Financiamento 
aos Empreendedores de Cabo Delgado, onde se inscreveram 
62 jovens e foram seleccionados 16 projectos melhor estru-
turados com base nos critérios de elegibilidade.

2. OBJECTIVO

Organizar salas de negócios para jovens de Cabo Delgado que 
tenham projectos de investimento avaliados no máximo em € 
5mil, equivalente a 300 mil meticais por projecto. 
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3. LISTA DE BENEFICIÁRIOS   

A primeira fase das salas de negócio foi realizada no dia 24 de Março do ano em curso na cidade Pemba e contou com a participação 
de 11 jovens dos Distritos de Mecufi, Macomia, Metuge, Pemba e Mossuril (Nampula), nas salas de negócios foram discutidos pro-
jectos dos sectores de turismo, avicultura, transporte, piscicultura, costura, tecnologias, catering.
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Projectos Proponente Localidade Sexo 
Ateliê de costura Nadia Amaro Montepuez Feminino 
Ilako Micheila Erica Machungo Mecufi  Masculino  
Empresa Alimentação Entretenimento Jorge Julião Augusto  Mecufi Masculino  
ADF Tecnologia Focas Severino Tangawiz Mossuril  Masculino  
Sea Island Safari Sumaiya Buraimo Machude Pemba Feminino 
Fast Food Ancha Simbe Pemba Feminino 
Transporte Yedaldete Yedaldete Cuambe Pemba Masculino  
Fire Service Cleid Tavares Momade Pemba Feminino 
Moz Piscicultura Abilho Mohomede Macomia Masculino  
Aplicativo de moto táxi”  Ivan Jorge Clemente Baptista Pemba Masculino  
Agro Insumos Samiro Hovasse Metuge Masculino  



3.1.   PROGRAMA DAS SALAS DE NEGÓCIOS

A primeira fase das salas e negócio será realizada no dia 24/03/23 em Pemba e irá contemplar os Distritos de Mecufi, Macomia, 
Metuge, Pemba e Mossuril (Nampula) e a segunda fase será realizada no Distrito de Montepuez numa data a ser anunciar.
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Salas de Negócios – 24/03/2023 
Proponente Sector hora júri Moderador 

                                      Manhã  
Sumaiya Buraimo Machude  

(Sea Island Safari) 
Turismo 08:00 – 08:45 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 

 
Atija simbe, Ancha Simbe, Dalva Diomba, Amado Simbe  

(Fast Food) 
Restauração  08:50 – 09:35 CTA, GAPI e + Emprego Ercio Novela  

 
Micheila Erica Machungo 

(Ilako) 
Avicultura 09:40 – 10:15 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 

 
Jorge Julião Augusto  

(Empresa Alimentação Entretenimento) 
Horticultura 10:20 – 11:25 CTA, GAPI e + Emprego Ercio Naovela 

 
Focas Severino Tangawiz  

(ADF Tecnologia) 
 

TIC 
11:30 – 12:15 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 

Tarde 
Samiro Hovasse  

(Agro Insumos) 
 

Comercio 
13:30 – 14:15 CTA, GAPI e + Emprego Ercio Naovela 

     
Ivan Jorge Clemente Baptista 

(aplicativo de moto táxi) 
Transporte 14:20 – 15:15 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 



remotas. Tomar em consideração o nº de postos de trabalho a serem 
criados.

• Escala e logística de fornecimento e distribuição: O produto, serviço ou 
modelo de negócio apresenta um percurso claro para expansão suste-
ntável, as operações e o impacto do produto, serviço ou modelo de 
negócio da empresa na comunidade, região ou pais próximos. Quão 
distante o produto, serviço ou modelo de negócio está dos seus poten-
ciais fornecedores de matéria prima e dos seus consumidores;

• Acessibilidade e adaptabilidade: A capacidade do produto, serviço ou 

modelo de negócio ser adaptado de maneira económica pelas empre-
sas, afim de assegurar a acessibilidade deste aos consumidores finais. 
Até que ponto o produto, serviço ou modelo de negócio é adequado 
aos consumidores com poucos recursos, ou com necessidades espe-
cificas

• Domínio do projecto, capacidade de exposição e comunicação, postu-
ra pessoal: O proponente possui domínio da ideia/plano expostos, 
apresenta a mesma com segurança, fluidez de raciocínio e demonstra 
competências de comunicação e de persuasão.
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Salas de Negócios – 24/03/2023 
Proponente Sector hora júri Moderador 

 Tarde    
Abilho Mohomede 

(Moz Piscicultura) 
Piscicultura 15:15 – 16:00 CTA, GAPI e + Emprego Ercio Naovela 

     
Nadia Amaro 

 (Ateliê de costura) 
Costura 16:00 – 16:45 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 

     
Cleid Tavares Momade 

(Fire Service) 
Segurança 16:45 – 17:15 CTA, GAPI e + Emprego Ercio Naovela 

     
Yedaldete Cuambe 
(Transporte Yedaldete) 

Transporte 17:15 – 18:00 CTA, GAPI e + Emprego Elias Mondlane 

     

3.1.   PROGRAMA DAS SALAS DE NEGÓCIOS (Cont.)

3.1.1. Critérios de Avaliação

Atreves de um processo competitivo, a avaliação dos projectos respeitou 
os seguintes critérios:

• Idade: Ser jovem dos 18 aos 25 anos de idade; 
• Inovação: Produto, serviço ou modelo de negócio apresenta elementos 

inovadores. O produto, serviço ou modelo de negócio está a ser intro-
duzido num ambiente em que nunca foi implementado antes;

• Viabilidade financeira e comercial e mercado: A capacidade do produ-
to, serviço ou modelo de negócio ser viável economicamente, financei-
ramente e apresentar sistemas de infra-estruturas e desenvolver lucra-
tividade ou adaptar a solução inovadora proposta. Posição a ocupar no 
mercado - concorrência, distribuição, marketing;

• Impacto socioeconómico: Até que ponto o produto, serviço ou modelo 
de negócio irá gerar melhorias socioeconómicas de, por exemplo, 
criação de empregos, melhorar a vida da população de baixa renda, em 
situação de vulnerabilidade e populações nas zonas rurais ou em áreas 



remotas. Tomar em consideração o nº de postos de trabalho a serem 
criados.

• Escala e logística de fornecimento e distribuição: O produto, serviço ou 
modelo de negócio apresenta um percurso claro para expansão suste-
ntável, as operações e o impacto do produto, serviço ou modelo de 
negócio da empresa na comunidade, região ou pais próximos. Quão 
distante o produto, serviço ou modelo de negócio está dos seus poten-
ciais fornecedores de matéria prima e dos seus consumidores;

• Acessibilidade e adaptabilidade: A capacidade do produto, serviço ou 

modelo de negócio ser adaptado de maneira económica pelas empre-
sas, afim de assegurar a acessibilidade deste aos consumidores finais. 
Até que ponto o produto, serviço ou modelo de negócio é adequado 
aos consumidores com poucos recursos, ou com necessidades espe-
cificas

• Domínio do projecto, capacidade de exposição e comunicação, postu-
ra pessoal: O proponente possui domínio da ideia/plano expostos, 
apresenta a mesma com segurança, fluidez de raciocínio e demonstra 
competências de comunicação e de persuasão.
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4. Tabela de Avaliação

Projectos Proponente Pts CTA Pts +Emprego Pts GAPI TOTAL Classificação 

Ateliê de costura Nadia Amaro 20 12 12 44 9º 
Ilako Micheila Erica Machungo 16 17 14 47 8º 
Empresa Alimentação Entretenimento Jorge Julião Augusto  12 15 13 40 10º 
ADF Tecnologia Focas Severino Tangawiz 16 21 19 56 5º 
Sea Island Safari Sumaiya Buraimo Machude 17 17 20 54 7º 
Fast Food Ancha Simbe 15 11 12 38 11º 
Transporte Yedaldete Yedaldete Cuambe 18 20 19 57 4º 
Fire Service Cleid Tavares Momade 21 26 23 70 2º 
Moz Piscicultura Abilho Mohomede 21 24 19 64 3º 
Aplicativo de moto táxi”  Ivan Jorge Clemente Baptista 21 26 28 75 1º 
Agro Insumos Samiro Hovasse 19 20 16 55 6º 

Factores de valorização: Pontuação máxima 30 pontos|20% se for formando +EMPREGO; 20% se for mulher; 15% se pretender 
instalar o negócio noutro distrito que não Pemba.
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5. Conclusão   

As salas de negócios realizaram-se no formato presencial, com ausência de um jovem por motivos de doença, foram discutidos pro-
jectos dos sectores de turismo, avicultura, transporte, piscicultura, costura, tecnologias, catering avaliados em cerca de MZM 3.2 
milhões.
Das salas de negócios realizadas e dos projectos apresentados, obtivemos um balanço positivo onde 80% apresentam aspectos 
inovadores, os modelos de negócio espalham a geração de melhorias socioeconómicas, nomeadamente; criação de empregos, mel-
horar a vida da população de baixa renda, em situação de vulnerabilidade e populações nas zonas rurais ou em áreas remotas.
Recomenda-se, para todos os jovens bem classificados a realização de uma formação em gestão de pequenos negócios com a com-
ponente monitoria e avaliação, de forma que possam melhor gerir os fundos e serem acompanhados durante o processo de imple-
mentação dos projectos.

Assinatura dos membros do Júri

Anexos:

• Ficha de avaliação utilizada
• Planos de negócio dos jovens
• Ficha de presenças

 



6. ACÇÕES DE VISIBILIDADES

gae@cta.org.mz

+258 21 321 002


